
 

Zweijährige Fachschule der Fachrichtung Schiffbau – mit Teilzeitunterricht 
 
Unterrichtsfach:   Betriebswirtschaft 
 
Zahl der Wochenstunden:  2 h/Woche 
 
Gesamtstunden:   80 h 
 
 
Lerninhalt  Hinweise zum Unterricht 
  Der Unterricht sollte soweit möglich 

projektorientiert durchgeführt werden 
 

Betriebliche Organi- 
sationsstrukturen 

- formelle: Aufbau-, Ablauf-, Projektorganisation 
- informelle: Zusammenarbeit, Betriebsklima 
- umweltbewusste: Umweltbeauftragter 

Kommunikationsstrukturen 

Finanzwirtschaft - Kapitalbedarf 
- Finanzierungsarten 
- Zahlungsverkehr 
- Rentabilität 

Eigen-, Fremd-, Innen-, Außenfi- 
nanzierung an konkreten Beispielen 
 
Kapitalrentabilitäten 
 

Rahmenbe- 
dingungen eines 
Unternehmens 

- wirtschaftliche: Standort, Geschäftszweig, 
 Unternehmerpersönlichkeit 
- rechtliche: Unternehmensrecht, Vertragsrecht, 
 Wettbewerbsrecht 
 

Reflexionen bei der Gründung von 
Unternehmen 

Materialwirtschaft - Beschaffung von Stoffen 
- Materialfluss, Lagerwesen 
- Beschaffung von Betriebsmitteln 
- ökologische Entscheidungskriterien 

Roh-, Hilfs-, Betriebsstoffe 
Beschaffungsstrategien 
Investitionsberechnungen 
Material und 
Beschaffungsmodalitäten 
 

Leistungserstellung - Betriebs- und Arbeitsorganisation 
- Arbeitsvorbereitung und Auftragsabwicklung 
- Arbeitsgestaltung, Ergonomie 
- Grundlagen des Arbeitsrechts 
- Arbeitsbewertung 
- Entlohnungsformen 
- ökologische Gestaltung von Produktzyklen und 
 Arbeitsplätzen 

u. a. Einführung in Netzplantechnik 
 
 
 
u. a. Sicherheitsvorschriften 
summarische und analytische 
Lohnberechnung, 
Lohnkostenberechnung 
 

Rechnungswesen - Übersicht Finanzbuchhaltung 
- Abgrenzung Buchführung Kosten- und 
 Leistungsberechnung 
- Kostenarten-, Kostenstellen-, Kostenträger- 
 stück/zeitrechnung 
- Deckungsbeitragsrechnung 
- Kostenkontrolle 
- Kennzahlen 

Inventur, Inventar, Bilanz, GuV, 
System der doppelten Buchführung, 
BAB I und II, Kostenträgerblatt, 
Divisionskalkulation, 
Aquivalenzziffernrechnung, 
ZuschIagskalkulation als Vor- und 
Nachkalkulation 

Absatzwirtschaft Marketing, Marketinginstrumente: 
- Marktforschung, Preispolitik, Produktpolitik, 
 Kommunikationspolitik, Distributionspolitik 
- Marketing-Mix 
- Marketing zwischen Ökonomie und Ökologie 

UnternehmenspIanspiel 

   
 

 


